WPROWADZENIE

(wykorzystano fragmenty recenzji prof. zw. dra hammjciecha Stomskiego)

Niniejsza praca oddawana dgkrczytelnika adresowana jest zarowno do teoretykow
etyki biznesu, gospodarki i zadzania, jak i praktykdw zycia gospodarczego
i spotecznego: przeddiiorcdéw, pracownikéw firm i organizacji. Powinnadpozyteczry
lektura dla studentéw rinych kierunkéw studiéw np. socjologii, politologigkonomii
i zaradzania, §dzimy, ze mae by interesujca dla tych wszystkich, ktérzyagh do
poznania, zrozumienia i konstruktywnego przeksatsie bliszego i dalszego im
otoczenia.

Ramy problemowe monografiig hardzo szerokie i ogniskujw sobie caloksztatt
zagadnié@ zwigzanych ze wspoiczesnym gospodarowaniem i jego ketatmi - od
problematyki edukacyjnej, poprzez etyczny wymiarszzzegolnych sfer zamdzania,
kulturowe uwarunkowania biznesu - po standardy wdedzialngci i programy etyczne
organizacji. Obecrig w tomie autor6w polskich i zagranicznych oraz ridyscyplinarny
charakter prezentowanych prac badawczych posiadaatpliwg wartgs¢ poznawca
i metodologiczn, co przyczyni & zapewne do dalszej integraéjpdowisk zajmujcych
sie jakze aktuallm obecnie problematyketyki gospodarczej. Umibwi rowniez dokonanie
w przysziégci nowych syntez w zakresie etyki biznesu rozpasygy na poziomie mikro
(przedstbiorcy, menedera i pracownika), mezo (organizacji), makro nigiava) i na
poziomie globalnym.

Publikacg otwiera artykut Anatola Bodanki i Henryka A. KretkWskp do etyki
jako fundamentu interakcji w relacjach spotecsteva z odpowiedzialnym biznesem
i konsumeryzmem na pogtku XXI wieku”, stanowicy wprowadzenie do przedmiotu
etyki w aspekcie historycznym.

Pierwszy rozdziat monografii ,Responsible business and consumerisimallenges
of the 21st centuryOrsercTBeHHbIli OW3HEC W TOTPEOUTETHCTBO BHI3OBBI 2110 Beka
zawiera p¢¢ artykutdw. Jaroslava Kmecova w fele “Ethic of project manager in non-
profit organizations”, omawia petrwyzwai etyczno-moralnych reli pozycg kierownika
projektu, bioacego udziat w przygotowaniu aplikacji, doborze wppgcownikéw,
realizacji zadania a w kou jego rozliczenia i ewaluacji. Lucia Litvova i8¢ Ukorpova
w tekécie “Current trends of ethical education and bussnethics” opisaly swoiste vieje
technologii informacyjnych i komunikacyjnych (ICThformation and communication
technology) do edukacji. Autorki udowadniaye odpowiednio zaplanowanyl@arning
pozwala na zastosowanie innowacyjnego pamiejdo etyki biznesu. Daniela Fobelova
i Daniel Fobel w artykule “Ethical counselling a@5R (in the context of ISO 26000)"
zwrécili uwag: na znaczenie normy 1ISO 26000 obejmej poszczegdlne aspekty etyczne
i przejawy etycznego doradztwa, jak roéwnistotra role spotecznej odpowiedzial&ci
biznesu. Kinga Lalowicz w tékie “Rights and obligations of the consumer as raypia
a developer agreement” opisata prawa i ohali konsumenta jako strony umowy
deweloperskiej, a tak okrelita najwazniejsze uprawnienia nabywcy. ¥dd obowizkdw
nabywcy wyrénita przede wszystkim: zoboy#anie do spetienia na rzecz dewelopera
swiadczenia pierznego na poczet ceny nabywanego prawa oraz nabgge prawa
zgodnie z trécia zobowhazania zawartego w umowie deweloperski€j. A. Tonemnrok
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(Sofija Aleksiejewna Goceluk),B. B. Ymakos (Wladislaw Wiktorowicz Uszakow)
w artykule ,Dtuveckue mpobiemsl KoMMepIiuaau3aiuu obpasoBanus B Poccun” ukazali
problemy etyczne wynikage z komercjalizacji ksztalcenia w Rosji, gdzie doany — &
dwukrotny w ostatnich dwudziestu latach — przynéséci studentow wyszych uczelni,
podobnie jak w Polsce, nie koreluje z infrastruktyakoscia nauczania.

Drugi rozdziat monografii ,Etyka reklamy, marketingu, mediow iljpczny PR”
zawiera jedengie artykutdw. Rozdziat otwiera artykut Pawta Czckiego ,Ekonomiczne
uwarunkowania funkcjonowania mediébw w Polsce”. Autopisuje problematyk
ekonomicznej zalmosci medidbw (od reklamodawcéw, koncernéw prowgyzh
dziatalng¢ takze na innych rynkach airynek medialny, wreszcie politykbw decysdeych
0 przydziale srodkéw finansowych dla mediéw publicznych) iwplywtychze na
ograniczenie niezateosci w zakresie przekazu. Z kolei Maria Gtowacka wampwaniu
.Etyka reklamy: operowanie konwencj czy jej przekraczanie?”, ukazuje mechanizmy
funkcjonupce w reklamach; analizie zostaly poddane wybraneykpmdy przekazdéw
pojawiapcych st na gruntach polskim oraz anglosaskim. Anna Jadeske w tekcie
.Etyka w dziataniach public relations jednostek sampdu terytorialnego” interesago
przestawita oblicza PR poprzez odczarowanie zakpagecia PR w aspekcie relacji
samorzd a obywatel. W artykule pojawigpie autorskie przemyjenia, co jest jego cean
wartdcia dodan. Artykut Dominiki Popielec ,Postawa mediéw tradyeych i nowych
mediow wobec Grupy Bilderberg” czytaesi duzym zainteresowaniem. To bardzoina,

a przede wszystkim profesjonalna analiza tytutogrejpy. Halina Wasilewska z pozyciji
praktykupcej piekgniarki, przedstawita ,Wplyw reklamy na zmiany w chawaniu
dzieci”. Z kolei Martyna Wasiuta w té&e ,Negatywny wizerunek PR w Polsce” opisuje
i przywotuje przyktady tzw. ,ztych praktyk”. Kataypa Wieczorek autorka artykutu
.Reklamy i marketing w konsumpcyjnej rzeczywisib - etyka, problemy, wyzwania”
stusznie zauwam, ze niezwykle istotne jest by firmy nie tylko wychdgznaprzeciw
oczekiwaniom spofecznym, zazianych z rzetelpinformach, lecz by réwnie stosowaty
sic do podstawowych zasad etycznych. Niestety wieten fiworzy reklamy, ktére
wykorzystup obawy i Eki jednostki, generac w niej coraz to nowsze ipozornie tylko
niezkedne potrzeby . Z kolei Szczepan Wojdyta zadajenpgtaCzy kampania wyborcza
moze by etyczna?”. W odpowiedzi na to pytanie sugeruje, drganizowa akcje
informacyjne, uczulace wyborcéw na to, by mniej zwracali uwaga to jak partia
»,mOwi", a bardziej na to co ,moéwi". Istotnym czyrkeém mogcym wywota& pazadane
zmiany ku w poprawie sytuacji jest edukacja miogyjektéra — zdaniem autora —
Z pewndcia zaprocentuje w dalszej perspektywie czasowej. Baioremberg w tékie
.Etyka w Public Relations” przyblyt zasady etyczne, ktére powinny dswoistym
kodeksem pospowania dla oséb praagych w Public Relations oraz wskazat przyktady
dziatah naruszajcych zasady etyczne.

Na rozdziat trzeci niniejszej ksizki ,Religia i biznes” sktada gisze&c¢ artykutdw.
W pierwszym artykule Krzysztof Kasgki podpt sie dogkbnego omdéwienia problemu
aksjologicznychzrodet korporacjonizmu chrgeijanskiego. Maria Kopsztejn w drugim
artykule rozdzialu zatytulowanym ,Lekcje etyki czgeligii?  Spor ideowy czy
terminologiczny - refleksje wokét metod ksztal@rpodejmuje si trudnego zagadnienia
bedacego przedmiotem sporéw politycznych czy ideowyGhzegorz Kuhiski z kolei
w telécie ,Fetysz czy gadbt — problem estetyzacji religii” proponuje zwrdacizczegdln
uwag; na proces estetyzacji zjawisk i zachaweligijnych; stawia tez o dapcej sk
zauway¢ roznicy pomedzy traktowaniem religii jako fetysza w spotefg®vach
industrialnych, a traktowaniem jej jako kulturoweggadzetu”, w spoleczéstwach
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ponowoczesnych. Artykut Marcina Pomas&iego ,<<iblijna przedgbiorczag>> w XXI
wieku na przyktadzie amerykskiej Religijnej Prawicy i jej teleewangelicznegopgerium”
stanowi préb analizy wspétczesnych relacji pogdiy religh a biznesem. Kolejny artykut
rozdzialu to godne polecenia uwadze czytelnikatérisujce poznawczo opracowanie
Renaty Siuda-Ambroziak na temat ,<<Teologia suliees w Brazylii — biznes religijny
czy religia biznesu? Artykul, oparty zostatl wzgm stopniu na badaniach wiasnych
autorki, stanowi préb przedstawienia metod tak skutecznego {ctmsto dyskusyjnego)
wcielania  ,teologii sukcesu” przez przywddcoéw  brfskich  kosciotow
neopentekostalnych.

W ostatnim referacie zamieszczonym w tym rozdzad¢ytulowanym ,Sytuacja
spoteczno — gospodarciwiata w opinii Stolicy Apostolskiej za pontyfikatBenedykta
XVI" Macieja Strutyiski dokonat poréwnania #dych aspektdw nauczania spotecznego
Kosciota Benedykta XVI i jego poprzednikéw, zwlaszdama Pawta Il, w odniesieniu do
probleméw wspétczesnedgwiata.

W kolejnym rozdziale tomu ,Etyka zarzdzania zasobami ludzkimi i etyczne
przywddztwo” zawarto gt opracowa. W pierwszym artykule Ewelina Wiszczun
skoncentrowata swoja uwagna problemie koncepcja spotecznej odpowiedzigino
w $wietle realizacji ustug polityki spotecznej. W &ktye Zofii Dolewki ,Etyczne aspekty
funkcjonowania samosgu terytorialnego” przedstawiono obiektywny obraazipmu
zachowa etycznych w jednostkach samgalm terytorialnego w odniesieniu do standardow
swiatowych. W rankingu korupcji zauwalna jest poprawa miejsca Polski, co wynika
z zajmowanej pozycji nasktie. Bowiem, jeeli miejsce w rankingu jest constans, a wzrasta
(nawet dwukrotnie) il&¢ paistw obgtych rankingiem (czyli wzrost populacji aibgj
badaniem), zatem wcgdej pozycja 43 na 90 badanych npw data wspoétczynnik
44 [43/90=44]. Przy miejscu 41 na 183 kraje uwdglone w badaniu, ten wspotczynnik
wynosi 22, zatem nagiuje poprawa, co wynika nie z relatywizowania ddmyeale
z interpretacji zjawiska na podstawie analizy pmedowego indeksu. Urszula Kosto
Fusiarz w tekcie ,Etyczny wymiar przywddztwa w organizacji” pgedabardzo ciekawe
informacje o zrédlach przywodztwa w organizacjach na podstawieegmowadzanych
bada wtasnych autorki. Jacek Spendel w artykule ,JoR@avisa zasada zmicowania
i jej implikacje etyczne. Spojrzenie krytyczne”, d@muje st krytycznej oceny jednej
z zasad ,Teorii sprawiedlivéoi” odrzucajcej materialistyczny utylitaryzm, w zamian za to
proponuje koncepejgodzca interesy jednostek w imidobra wspélnego. Autor artykutu
polemizuje z tezami amerykskiego filozofa, wskazgg na niebezpieczne konsekwencje
odefcia od zasady, wedle ktérej jednostce przyigsie owoce jej pracy. Krytyka dotyczy
etycznych oraz praktycznych skutkow zastosowania wiSavskiej doktryny
sprawiedliwgci spotecznej.

Piaty rozdziat ,Standardy zarglzania organizacjami” zawiera epi artykutow.
Rozdziat otwiera artykut Barbary eblinskiej — ,Moralne dylematy fachowca we
wspbitczesnej organizacji’. Autorka stawia pytanjekie miejsce zajmuje fachowiec,
cztowiek, ktoéry dzy do jak najwyszej jakdci, dobrze wykonujcy prag dla samego
dobrego jej wykonania. Okazujegsize zdoInd¢ konkretyzacji problemu, refleksja nad
problemem oraz rozszerzenie istoty problemu, azgjwigcksze zdolnéci fachowca, mog
znalez¢ wsparcie w instytucjach, ktére wyrzekaic sktonndgci do konkurowania i zacan
budowa wiezi oparte na lojaln&i pracownikdéw. W kolejnym artykule Tomasz Kondrack
i Mirostaw Szulczyiski wieloaspektowo opisalj problematyk wyzwair dla Gietdy
Papierow Wartéciowych w Warszawie w perspektywie integracji z #Jriiuropejsk
i Globalizacji Swiatowej”. Olgierd Sroczski w tekécie ,Konsumpcjonizm i kultura
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zadlwenia. Etyczne aspekty polityki gospodarczej i cyklkoniunkturalnego”
przeanalizowal natomiast zyzki pomigdzy kierunkami polityki gospodarczej (ze
szczegblnym naciskiem na polityKinansows), a kryzysami finansowymi w kontétie
konsumpcjonizmu i kultury zadkenia. Nasipnie dogtbnie przéledzit zwiazki pomiedzy
panstwowym interwencjonizmem gospodarczym, dokirynedystrybucji dobrobytu
spotecznego i konsumpcjonizmem, definiowanym jakoost preferencji czasowej, a f&k
wplyw tych zjawisk na powstawanie cyklu koniunktnego.

Na szésty rozdziat— ,Odpowiedzialné¢ biznesu w aspekcie guzykulturowym”
skladaj sie cztery artykuly. Andrzej Kiepas podejmuje kwestiegwigzane
z upowszechnianiem idei spotecznej odpowiedzianorganizacji gospodarczych, ktorej
towarzysz rozne problemy natury teoretycznej i praktycznej, a teolei zostaly szerzej
opisane wraz z konsekwencjami jakie  nimi zwhkzane. W artykule Szymona
Ksigzopolskiego ,Indeks gieldowy a zmiana wiadzy”. Pratagdviono badania autora, ktére
mozna uznd za pionierskie, co stanowi wastododamn pracy. W artykule lwony Sobieraj
»Miedzykulturowe wyzwania dla etyki biznesu”, omoéwiomaynniki wplywapce na
wzrost znaczenia kompetencji gdzykulturowych na rynku pracy oraz skutki tej znyian
dla pracodawcow i pracownikow. W pierwszegdaz artykutu omoéwione zostaly zawéoi
w komunikacji medzykulturowej pojawiajce s¢ wraz z internacjonalizagjgospodarki
oraz rot kompetencji midzykulturowych w pokonywaniu tych trudém. W drugiej czsci
odniesiono € do zakresu i form kompetencji gdizykulturowych wykorzystywanych
przez pracownikéw i pracodawcéw z wojewodztékgskiego na jakie napotykapni we
wspOtpracy z obcokrajowcami. Sylwia Steinerowskalzabela Bieniek w artykule
»Czynniki ksztattupce rozwoj przedsbiorstw spotecznych w Polsce” skoncentrowaly si
na wybranych aspektach funkcjonowania przgilsistw spotecznych i wytdity czynniki
ksztaltupce maliwosci rozwoju tyctie w Polsce.

W rozdziale si6dmym ,Odpowiedzialné¢ w relacjach biznesu z konsumentem”
zawarto siedem artykutdw. Radostaw Kossakowski tykate ,Koniec egalitaryzmu?
Wspoiczesna pitka rnima a uwarunkowania biznesu i kultury konsumpcyjnejdwadnia,
ze pitka nana jest coraz bardziej zalea od korporacyjnego sponsoringu i mediéw. Autor
dokumentujeze nieréwny dosp do srodkéw powoduje powstanie centrum, potperyferii
i peryferii. Matgorzata Durzewska w artykule ,Kulu - zaufanie — biznes”
zaprezentowala podzialy spoteczne w Polsce w akr&RL. co mena odniéé¢ do
reprodukcji tych podziatdw na pogku XXI wieku. W kolejnym artykule zawartym
w tomie, Agnieszka tukasiewicz-Kafska dogibnie zbadata temat: ,Odpowiedzialne
pozyczanie i kredytowanie”. Trzeba przyzZnae tytutowa problematyka zostata delghie
zbadana. Artykut Anny Stawskiej ,Era kryzysu pastwa opiekaczego?” zawiera bardzo
wiele cennych i trafnych spostia# autorki. Opisany zostat paradoks postawy
roszczeniowej obywatela wobec instytucji npwva, przy niklym osobistym jego
Zaangaowaniu w partycypaejw system finansowany pstwa, a szczegdlnie w obliczu
redystrybucji débr. Z kolei Jarostaw Legiw tekicie ,,Czy w etyce biznesu jest miejsce dla
ktamstwa” zaproponowat rozuania tischnerowskiej filozofii etyki pracy.

Niniejszy tom sklada si46 opracowa, studiéw i prezentacji o interdyscyplinarnym
charakterze. Poszczegodlne prace cechuje zmienpiestoowaici poznawczej, wszystkie
charakteryzyj sie jednak niezmiennym adeniem do problemowego qgia
i przyszigciowej orientacji, z reguly formulowane a swiec wyteczne wnioski
i rekomendacje na przedmiotowy temat. Pracezniohije stopié dojrzatGci
metodologicznej inaukowej (ich wykonawcami shaukowcy o rénym statusie
(zagraniczni i polscy profesorowie, doktorzy, dokittci i magistrzy). Ta horodndé ma



